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Princip for kommunikation Bsyskovskoien

folkeskole med centerklasser

Overordnet mal (Skolebestyrelse)

Elever, foraldre, personale og andre interesserede skal have let adgang til relevant information fra
Byskovskolen. Byskovskolen skal tilbyde denne information via hjemmeside, Aula og sociale
medier.

Princip (Skolebestyrelse)

Byskovskolen ensker at benytte bade en- og tovejskommunikation med elever, foreldre, personale
og andre interesserede.
Dette gares igennem de af skolens ledelse beskrevne platforme.

Udmoentning (Skolens ledelse)

e Daglig dialog
> Den daglige dialog fores i en god og konstruktiv tone med stor opmaerksomhed pa at
kommunikere i leeringsmal og selvevaluering.
”Hvad har du lart 1 dag?” er bedre end "Hvad har du lavet i1 dag?” Se princip for
”Leeringsmal”
e Aula-elever
> Bruges til individuel folsom kommunikation samt kommunikation til hele eller dele af
elevgruppen:
Personale— Elev
Elev — Personale
Elev — Elev
e Aula - personale
> Bruges til individuel folsom kommunikation samt kommunikation til hele eller dele af
personalegruppen:
Ledelse — Personale
Personale — Ledelse
Personale — Personale
e Aula - foreldre
> Bruges til individuel folsom kommunikation samt kommunikation til hele eller dele af
foreeldrekredsen:
Foraldre — Personale
Personale — Foreldre
Foraldre — Foreldre
e Skolens hjemmeside
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> Bruges til kollektiv kommunikation med foreldre, elever og offentligheden
o Klassetelefoner
> Bruges til kommunikation mellem skolen personale og foraldre.
e Skolen kontor
> Bruges til akutte henvendelse omkring den enkelte elev pludseligt opstaede behov
e Facebook (www.facebook.com/byskovskolen)
> Brug til envejskommunikation fra Byskovskolen til brugerne og indeholder oplysninger,
der har generel interesse samt indbydelse til offentlige arrangementer.
> Oplysninger hentes fra hjemmesiden — der kommunikeres ikke eksklusivt pa Facebook.
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